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U. S. Consumer Price Index during the Great Depression
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 Lower level
O tl t  li Outlet sampling
 Product sampling
 Price sampling
 Lower level aggregation (Dutot vs. Jevons index)Lower level aggregation (Dutot vs. Jevons index)

 Upper level Upper level
 Upper level aggregation
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Product ID:
NISSIN CUP NOODLE
SOY SAUCE FLAVOR
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4902105030080



小売物価統計の基本銘柄
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Number of Products that Meet the JSB Product Type 
SpecificationsSpecifications

…
..

JSB Product Type Specifications for Butter
Jul 1996 ‐ Jan 2001       “Snow Brand Hokkaido Butter”

8

99
Jan 2001 – present       200g. Packed in a paper container. Excluding unsalted butter.



Butter
# of JAN  codes = 369

JSB Product Type Specification
# of JAN codes =  30
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■200g               
■Packed in a paper container 
■ Excluding unsalted butter
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Number of Outlets, Products, and Observations
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Product TurnoverProduct Turnover
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l li Outlet sampling
 Two alternative definitions of commercial areas: the 200 outlets covered by our 

scanner data are located in a single region or in six different regions.
 Four alternative criteria for outlet selection: (1) the number of customer visits to the 

outlet over the last one month; (2) the number of customer visits to the outlet over 
the last three months; (3) the quantity sold at the outlet over the last month; (4) the 
quantity sold at the outlet over the last three monthsquantity sold at the outlet over the last three months.

 Product sampling
 Two alternative criteria for product selection: the quantity sold of the product over  Two alternative criteria for product selection: the quantity sold of the product over 

the last one month; and the quantity sold of the product over the last three months.
 Two alternative approaches to product type specifications: based on a full range of 

product characteristics and based on positive characteristics only.p p y

 Price sampling
 Two alternative definitions of a sale: the duration of a temporary price reduction is Two alternative definitions of a sale: the duration of a temporary price reduction is 

less than 8 days or less than 3 days.
 Two alternative definitions of the regular price: backward or forward imputation. 14



List of Purposive Simulations
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List of Purposive Simulations
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Results of 64 simulations: Mean of monthly inflation y
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Results of 64 simulations: 
Standard deviation of monthly inflation Standard deviation of monthly inflation 
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Price Indexes Based on Purposive SamplingPrice Indexes Based on Purposive SamplingPrice Indexes Based on Purposive SamplingPrice Indexes Based on Purposive Sampling
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Price Indexes Based on Purposive Sampling
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Year‐on‐Year  Inflation
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Outlet and Product Sampling
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1. Single region & 3 days‐backward 
2. Single region & 8 days‐backward 
3. Single region & 3 days‐forward 
4. Single region & 8 days‐forward 

5. Six regions & 3 days‐backward 
6. Six regions & 8 days‐backward 
7. Six regions & 3 days‐forward 
8. Six regions & 8 days‐forward



Treatment of Sale Prices
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5 S eg o s & o e o cus o e
6. Six regions & three‐month customer 
7. Six regions & one‐month sales 
8. Six regions & three‐month sales 

1. Single region & one month customer
2. Single region & 2. three‐month customer
3. Single region & one‐month sales 
4. Single region & three‐month sales 
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Year‐on‐Year Inflation Estimated Using Random Sampling
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Sampling Bias for Margarine
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Sampling Bias by ItemSampling Bias by Item
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JAN codes picked by random and purposive sampling: 
Margarine
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Overlap of Products that Meet the JSB Product Type 
Specifications among Those Picked by Random Sampling

Fraction of matches at the level of JAN code
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Sampling Bias at the Aggregate Level
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Sampling Bias for Different Time Intervals
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Sampling Bias for Different Time Intervals
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前年同月比のsampling bias：理論値
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Random samplingの前年同月比が正であるための条件
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 Purposive samplingのルールとして総務省統計局のルールと類似のも

のを使用すると 公表値とほぼ同じインフレ率を再現できるのを使用すると，公表値とほぼ同じインフレ率を再現できる。

 ただし，インフレ率のボラティリティは公表値を大きく上回る。

 Purposive samplingのルールを変化させると，デフレ率は最大でCPI公

表値の約2倍となる。

か それ も 米国 大恐慌期 激 デ （年率 ） は遠く及ばな しかしそれでも，米国の大恐慌期の激しいデフレ（年率７％）には遠く及ばな

い。日本のデフレはmoderateである。

 Random samplingとpurposive samplingの差（サンプルバイアス）は個別

品目では極めて大きい。しかし125品目を集計すると，バイアスは劇的

に縮まるに縮まる。

 仮にpurposive samplingによる推計値が+1％だったとしても，random sampling

による推計値は 20％の確率でマイナス この意味で purposive samplingの推

34

による推計値は，20％の確率でマイナス。この意味で，purposive samplingの推

計値からデフレ脱却を判断するには「のりしろ」が必要。


